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Esperta e studiosa di strategie di audience development. Dal 2001 studia e sperimenta un metodo 

innovativo di indagine e sviluppo dell'identità di un istituzione pubblica e/o privata in relazione ad 

un contesto sociale, culturale ed economico nell'ambito della danza. del teatro, della letteratura, del 

cinema e dell'arte contemporanea. 

Responsabile Area Innovazione e Ricerca ( ex area -Audience Development) 

Fondazione Piemonte dal Vivo 

-Pianificazione e sviluppo strategie di audience development della Fondazione Piemonte dal Vivo in 

dialogo con la Direzione artistica.

-Ricerca, creazione e sperimentazione di dispositivi innovativi e complessi di relazione con il con il

pubblico ( scuole, imprese, terzo settore, università, associazioni) presso la Lavanderia a Vapore, 

Casa Europea della danza. 

-Gestione e sviluppo processi di ca-progettazione e ca-creazione con attori socio culturali diversi. 

-Analisi di contesto e costruzione di reti istituzionali e informali. 

-Relatrice sui temi dell'audience development in convegni nazionali e internazionali. 

Research Curator 

Itinerari Paralleli 

Membro del Board - studio e definizione del modello di governance del progetto, elaborazione di un 

progetto di innovazione sociale e culturale. 

Advisor per la strutturazione di un percorso di formazione sull'audience engagement Funder 35 

Co-Curatela progetto Design Your Community in occasione dei Brera Design 

Docente strategie di audience development 

Master Unito in Turismo Culturale 

Pianificazione, svil.uppo e tutoraggio del corso sulle strategie di audience development . 

Pubblicazione sui temi. 

Docente strategie di audience engagement 

Fondazione Fitzcarraldo 

lntergrazione dell'offerta formativa della Fondazione con lezioni su metodologie, strategie e pratiche 

di audience development engagement. Modello delle TIC -temporanee identità collettive. 

Docente Strategie di audience engagement 

Università degli Studi di Torino . EACT 

Docente del laboratorio sulle metodologie di indagine e sviluppo della identità di un istituzione in 

relazione ad un contesto. 

Pubblicazione: TIC- TEMPORANEE IDENTITÀ COLLETTIVE NEL CIRCUITO DELLA PRODUZIONE 

ARTISTICA a cura di Mara Loro del professor Carlo Salone, per il giornale delle Fondazioni 

(http://www.ilgiornaledellefondazioni.com/content/tic-temporanee-identit%C3%AO-collettive-nel­

circuito-della-produzione-artistica) 

Pubblicazione: L. Mara in La (quasi) impresa. Manuale duso per operatori culturali. a cura di Hangar, il 

Sole 24 Ore (2018), pp. 199-223. 






